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ZAVERECNA ZPRAVA - SROVNANI VYSLEDKU PRUZKUMU 2018-2019

Kladna zjisténi

Srovnani dvou totoznych priizkumi provedenych na zac¢atku a na konci kampané OP VVV
pFinasi nasledujici kladna zjisténi:

v'Zvétseni spontanni znalosti programu OP VVV jak u odborné tak i u Siroké
verejnosti

v'Narlst znalosti OP VVV u obou sledovanych respondentnich skupini v
pripadé nabizenych jednotlivych operacnich programdi.

v'Spravné pochopeni hlavniho sdéleni reklamy OP VVV zejména u odborné
verejnosti.

v'PFevazujici nazor u obou sledovanych respondentnich skupin, ze je
predmétna reklama OP VVV srozumitelna.
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ZAVERECNA ZPRAVA - SROVNANI VYSLEDKU PRUZKUMU 2018-2019

Kladna zjisténi

Srovnani dvou totoznych priizkumi provedenych na zac¢atku a na konci kampané OP VVV
pFinasi nasledujici kladna zjisténi:

v'I pFes prevazujici zaporné odpovédi, Ize za pozitivni zjiSténi povazovat
celkové vysledky, které se tykaji zajmu o predmétné dotace Ci Gvahy o
cerpani dotaci. Dlivodem je skutecnost, Ze i relativné nizké procentualni
vyjadrFeni je v prepoctu na celkovou populaci, zejména z fad odborné
verejnosti, vyrazné prevysujici realné moznosti samotného dotacniho
programu. Rovnéz skutecnost, Zze OP VVV je urcen v piepoctu na velmi
malou cilovou skupinu odborné verejnosti je nutné zohlednit pFi
interpretaci vysledkl priizkumu.

v Jednoznacny nartlist spravného uréeni zaméreni dotaci z OP VVV a to
nikoli pouze u odborné verejnosti, ale i u Siroké verejnosti

v'Nardst sdileni nazoru, Zze OP VVV ma pro cinnost celé spolecnosti
pozitivni vyznam.

In %
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ZAVERECNA ZPRAVA - SROVNANI VYSLEDKU PRUZKUMU 2018-2019

Negativni zjisténi

Srovnani dvou totoznych priizkumi provedenych na zac¢atku a na konci kampané OP VVV
pFinasi nasledujici negativni zjisténi:
v Pokles zaregistrovani reklamy, ktery je dan zejména tim, ze pri zahajeni
sbéru dat v roce 2018 probihala soucasné i televizni kampan, ktera ma

nesporné zasadnéjsi vyznam pro jeji zaznamenani Sirokou i odbornou
verejnosti.

v Negativni vnimani internetové reklamy, ktera je hodnocena odbornou i

sirokou verejnosti jako neoriginalni, nezabavna a respondentiim se celkové
nelibila a ani je nezaujala.

In %
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INTERPRETACE SROVNANI VYSLEDKU PRUZKUMU 2018-2019

v Jakkoli mtizeme vnimat hodnoceni internetové reklamni kampané OP VVV,
respektive reklamniho spotu z pohledu Siroké i odborné verejnosti jako
negativni, podstatnym faktorem je podprahovy efekt a znalost jak
samotného programu OP VVV tak zejména jeho smyslu a urceni. A tento cil
byl predmétnou kampani jednoznacné naplnén.

v'V reklamnim svété neni totiz podstatné, jak se reklama libi, jak je zabavna,
ale jaky ma skutecny dopad na cilovou skupinu. V tomto ohledu se
srovnani dvou realizovanych prizkumi ukazuje jako jednoznacné naplnéni
cill kampané, ktera oslovila zejména odbornou verejnost a v to v rozhodné
mnohem vétsim poctu, nez jaky je realné OP VVV uspokojit.

v'Navic je ze srovnani dvou prlizkumil zjevné, Zze se cile kampané OP VVV
podarilo naplnit i u laické verejnosti.

v Jako zajimavost Ize vnimat zjisténi, Zze v hodnoceném spotu respondenty
nejvice zaujala studentka se zrzavymi viasy.
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INTERPRETACE SROVNANI VYSLEDKU PRUZKUMU 2018-2019

v'Bez zajimavosti rovnéz neni ani zjisténi, ze v prlizkumu realizovaném na
konci roku 2019 je evidentni oproti priizkumu z konce roku 2018 nartst
znalosti OP Doprava. Z tohoto zjisténi lze vyvodit, Ze verejnost dava
udalosti tykajici se slev na jizdném, nové dopravce apod. automaticky do
souvislosti s operacnim programe. To samé se tyka zejména OP Zivotniho
prostredi, kdy je hlavhim motive ekologie, elektromobilita apod.

v'V této souvislosti tak Ize o to vice vnimat jako pozitivni, Ze odborné i siroké
verejnosti se na prvnim misté vybavuje OP VVV, kdy mizZeme jako
podprahovy asociacni motiv vnimat zejména informaci o velkych
investicich do skol, vzdélavani a vyzkumu, coz jak odborna tak i Siroka
verejnost vnima jednoznacné jako pozitivni informaci.
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1.Predmétem tohoto vyzkumu jsou takzvané operacni programy. Operacni programy jsou dotacni
nastroje, na jejichz zakladé €erpd CR finanéni podporu v rdiznych odvétvich z Evropskych
strukturdlnich a investi¢nich fondl (dotace z Evropské unie). Kdyz se fekne operacni program, jaky

z operacnich programt se Vam vybavi jako prvni? Prosim zapiste jeden operacéni program, ktery
Vas napadd jako prvni. Pokud V&s zadny nenapadd, napiste napt. Nevim - Nezndm - Zddny.

W 2018 w2019

OP VVV/odborna
verejnost

16,1

OP VVV/Siroka
verejnost
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2.Napadaji Vas néjaké dalsi operacni programy, kromé programu, ktery jste uvedl/a v predchozi

otazce? Prosim zapiste vSechny operacni programy, které Vas napadaji. Pokud Vas zadné
nenapadaji, napiste napf. Nevim — Nezndm — Zddny.

W 2018 W 2019

OP VVV
odborna verejnost

OP VVV
Siroka verejnost
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3.Prosim zaskrtnéte, které z nadsledujicich operacnich programl znate alespon podle jména.

66,2

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani
(OP VVV) /Odborna verejnost

72,8

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

(OP VVV) /Siroka verejnost 2018 m 2019

45,2
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4.Zaznamenal/a jste v posledni dobé v médiich reklamni kampan nebo reklamni kampané

propagujici néktery z operacnich programt?

ODBORNA VEREJNOST

w2018 W 2019

Ano, zaznamenal/a

Ne, nezaznamenal/a

70,2

Nevim
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4.Zaznamenal/a jste v posledni dobé v médiich reklamni kampan nebo reklamni kampané

propagujici néktery z operacnich programt?

SIROKA VEREJNOST

w2018 W 2019

Ano, zaznamenal/a

Ne, nezaznamenal/a

74,2

Nevim
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5.Ktery operacni program tato kampan nebo tyto kampané podle Vas propagovala/y?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

75,6

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani
(OP VVV)Odbornd verejnost

69,1

43,2

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani
(OP VVV)Siroka vefejnost

m2018 w2019

evropsi (I W@r g % ‘SSANEP
gfm‘b"‘cn g L In % \' ; . . 14

A TELOVYGHOV!
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI




6.V posledni dobé jste mohl/a na internetu zaznamenat nékolik reklamnich banner( propagujicich jeden z

operacnich programu. Nyni si prosim pozorné prohlédnéte ndsledujici bannery, které ukazuji vSechny
forméty. Oznacte bannery, které jSte Vldél/a (odpovidaji pouze respondenti, ktefi zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

ODBORNA VEREJNOST
52,4

52,4

w2018 m 2019

g

75 600 000 000 Ké @
Operacaf program Wzkum, vivoj a vzdélavant u:“

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM

httpiffopeav.mst.cz | | . R

63,9

Zadny z uvedenych banerd jsem nevidél/a

T
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6.V posledni dobé jste mohl/a na internetu zaznamenat nékolik reklamnich banner( propagujicich jeden z

operacnich programu. Nyni si prosim pozorné prohlédnéte ndsledujici bannery, které ukazuji vSechny
forméty. Oznacte bannery, které jSte Vldél/a (odpovidaji pouze respondenti, ktefi zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

SIROKA VEREJNOST
35,2

35,2

w2018 m 2019

75 600 000 000 Ké @ o
Operacaf program Wzkum, vivoj a vzdélavant ..m" Dt

35,2
T o 36,7
POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM 35’2
—a— 38,1
43,4

Zadny z uvedenych banerd jsem nevidél/a 549
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7.Napiste, jaké bylo podle Vas hlavni sdéleni zobrazené reklamy?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

ODBORNA VEREJNOST

Zvyseni investic do védy a vyvoje

91,7
Podpora Skolstvi
90,8
Ostatni
Nevim w2018 w2019
5,1
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7.Napiste, jaké bylo podle Vas hlavni sdéleni zobrazené reklamy?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

SIROKA VEREJNOST
61,2
Zvyseni investic do védy a vyvoje
69,4
64,2
Podpora Skolstvi
66,8

Ostatni

Nevim w2018 W 2019
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8.Do jaké miry se Vam libila tato reklama? Hodnoceni provedte na stupniciod 1 do 10, kdy 1 =

Reklama se m| Vljbec ne”bila d 10 - Reklama se m| Velice ||,b||a (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z
uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Respondentdm byl zobrazen cely
obecny reklamni spot OP VVV

1 =572

2

3 ODBORNA VEREJNOST

4

5

6

7

8

9

10 w2018 m2019
Primérnd znamka
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8.Do jaké miry se Vam libila tato reklama? Hodnoceni provedte na stupniciod 1 do 10, kdy 1 =

Reklama se m| Vljbec ne”bila d 10 - Reklama se m| Velice ||,b||a (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z
uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Respondentdm byl zobrazen cely
obecny reklamni spot OP VVV

48,2
1 45,5
2
3 SIROKA VEREJNOST
4
> 27,1
6
7
8
9
10 m2018 = 2019
Pridmeérna znamka
STy Il VL Lo In % Q?ANE.F’-CZ. 20
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LAM A BY LA O R I G I NA LN I (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VWWZKUM obecny reklamni spot OP VVV

Wi Jameesomnt e ODBORNA VEREJNOST
ﬁ 0,2

Urcité souhlasim
0,1 m 2018 m 2019

SpisSe souhlasim

42,5
45,2

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

Nevim

I

(3

Ini
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LAM A BY LA O R I G I NA LN I (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VWWZKUM obecny reklamni spot OP VVV

Hitgs/fapmant. S SIROKA VEREJNOST
1,1

Urcité souhlasim
0,5 m 2018 m 2019

SpisSe souhlasim
) , ) , 53,4
Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

Nevim

I I I

(3
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

b) R E K LA M A BY LA S ROZ U M ITE LNA (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
gl Aot 2 S Ly ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim
m 2018 m 2019

v , 19,5
SpisSe souhlasim
21,8
Ani souhlasim ani nesouhlasim
SpiSe nesouhlasim
veiv , 21,9
Urcité nesouhlasim
19,7
, 21,9
Nevim
21,9
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

b) R E K LA M A BY LA S ROZ U M ITE LNA (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
AL 52 = Loy SIROKA VEREJNOST

6,2

Urcité souhlasim

w2018 w2019

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

58,3
57,1

I I I 1

Nevim
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

C) R E K LA M A BY LA ZA BAV N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannertd OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VWWZKUM obecny reklamni spot OP VVV

http://opvw.mst.cz Efeme. ODBORNA VEREJNOST
* 0,1

Urcité souhlasim
0,1 m 2018 m 2019

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim
SpiSe nesouhlasim
Urcité nesouhlasim
42,8

Nevim
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

C) R E K LA M A BY LA ZA BAV N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannertd OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VWWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http:/fopwww.msmt.cz . $IROKA VEREJNOST
" o
Urcité souhlasim
0,1 m 2018 m 2019
. , 0,1
SpisSe souhlasim
0,1

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 59,9
Nevim

40,2

I I I
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LA M A M E ZA UJ A LA, BY LA N A PA D N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz e e 3 ODBORNA VEﬁEJNOST

Urcité souhlasim
m 2018 m 2019

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

41,6
43,2

Urcité nesouhlasim

Nevim

I
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LA M A M E ZA UJ A LA, BY LA N A PA D N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz e e 3 glROKA VEREJNOST
" o2
Urcité souhlasim
0,1 m 2018 m 2019

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 58,8
Nevim

I I I
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

e) DIKY TETO REKLAME JSEM S| ZJISTIL/A VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZD E LAVAN | (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM obecny reklamni spot OP VVV
MR B ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim
m 2018 ®m 2019

SpisSe souhlasim
) , ) , 32,5
Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

Nevim

I

evropsky (NSRS
socidlni % i F
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

e) DIKY TETO REKLAME JSEM S| ZJISTIL/A VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZD E LAVAN | (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM obecny reklamni spot OP VVV
B = SIROKA VEREJNOST

Urcité souhlasim
m 2018 ®m 2019

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

43,6
43,3

I

Nevim

evropsky (NSRS
socidlni % i F
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

In % Q,SANEP-CZ. .. 30



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

f) REKLAMA ME POVZBUDILA KE ZJISTENI VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZD E LAVAN | (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentdm byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM obecny reklamni spot OP VVV
httpsJopwww.mst.cz " ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim
m 2018 ®m 2019

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

37,5
38,7

I

Nevim

evropsky (NSRS
socidlni % i F
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

In % Q,SANEP-CZ. .. 31



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

f) REKLAMA ME POVZBUDILA KE ZJISTENI VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZD E LAVAN | (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentdm byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM obecny reklamni spot OP VVV
httpsJopwww.mst.cz " SIROKA VEREJNOST

Urcité souhlasim
m 2018 ®m 2019

SpisSe souhlasim

|
o O o o

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 56,6
Nevim

I I I

evropsky (NSRS
socidlni % i F
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

In % Q,SANEP-CZ. o 32



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

g) REKLAMA ME INFORMOVALA O PROVAZANOSTI PROGRAMOVYCH OBDOBI 2007 — 2013

A 20 14 - 2020 (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd OP VVV)

Respondentim byl zobrazen cely
obecny reklamni spot OP VVV

ODBORNA VEREJNOST

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM

http://opvvv.msmt.cz -&%MSU‘Z"‘W".‘,‘:":’.“. R
Urcité souhlasim
w2018 m 2019
SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim
SpiSe nesouhlasim

37,5

Urcité nesouhlasim

Nevim

I

evropsky (NSRS
socidlni % i F
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

In % Q,SANEP-CZ. .. 33



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

g) REKLAMA ME INFORMOVALA O PROVAZANOSTI PROGRAMOVYCH OBDOBI 2007 — 2013

A 20 14 - 2020 (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd OP VVV)

Respondentim byl zobrazen cely
obecny reklamni spot OP VVV

SIROKA VEREJNOST

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM

http://opvvv.msmt.cz -&%MSU‘Z"‘W".‘,‘:":’.“. R
verw , 0,1
Urcité souhlasim
0,1 w2018 m 2019
. , 0,1
SpisSe souhlasim
0,1

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 55,2
Nevim

39,3

I I I

evropsky (NSRS
socidlni % i F
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

In % &psaners: 3



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

h) DIKY TETO REKLAME JSEM ZACAL/A UVAZOVAT O CERPAN{ DOTACE Z PROSTREDKU OPERACNIHO
PROG RAM U VY,ZKU M, VY,VOJ A VZDELAVAN II (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd OP VVV)

Respondentim byl zobrazen cely

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT obecny reklamni spot OP VVV

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VWYZKUM

. ODBORNA VEREJNOST
http://opvvv.msmt.cz -gﬁwﬁm‘_ R

Urcité souhlasim
w2018 m 2019

SpisSe souhlasim

18,4
20,1

Ani souhlasim ani nesouhlasim

rv Ve 24I7
SpiSe nesouhlasim
19,2

32,5
28,6

Urcité nesouhlasim

Nevim
23,7

I I I

evropsky (NSRS
socialni X
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

h) DIKY TETO REKLAME JSEM ZACAL/A UVAZOVAT O CERPAN{ DOTACE Z PROSTREDKU OPERACNIHO
PROG RAM U VY,ZKU M, VY,VOJ A VZDELAVAN II (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd OP VVV)

Respondentim byl zobrazen cely

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT obecny reklamni spot OP VVV

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM
SIROKA VEREJNOST

http://opvvv.msmt.cz - P e R
verw , 0,2
Urcité souhlasim
w2018 m 2019
v , 1,2
SpisSe souhlasim 0

) , ) , 18,7
Ani souhlasim ani nesouhlasim

12,3

31,2
27,4

24,8

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 23,9
Nevim

I

evropsky (NSRS
socialni X
4 fondvCR  EVROPSKA UNIE

MLADEZE A TELOVYCHOVY
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

In % Q,SANEP-CZ_ 36



10.Dokazal/a byste Fict, které konkrétni projekty nebo aktivity mohou byt podporeny z
prostredkd Operaéniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)? Uvedte prosim, jaké

projekty nebo aktivity Vas napadaji. Pokud Vas Zzadné nenapadaji, napiSte napr. nevim - Nezném - Zadné

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Podpora vyzkumu a vyvoje

Dotace pro skoly

Investice do technologii a vybaveni

Podpora vzdélavani

ODBORNA VEREJNOST
Sport

12,3
10,1

Nevim

w2018 W 2019

Neumim odpovédét

I I I

3

ini
Y4 fondv R EVROPSKA UNIE ' 1L a0t e A Yo 0vs oo oro kemkareosennepnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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10.Dokazal/a byste Fict, které konkrétni projekty nebo aktivity mohou byt podporeny z
prostredkd Operaéniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)? Uvedte prosim, jaké

projekty nebo aktivity Vas napadaji. Pokud Vas Zzadné nenapadaji, napiSte napr. nevim - Nezném - Zadné

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Podpora vyzkumu a vyvoje

Dotace pro skoly

Investice do technologii a vybaveni

Podpora vzdélavani

SIROKA VEREJNOST
Sport

Nevim

w2018 W 2019

Neumim odpovédét

[ I I I

3

* s
[~ 4 fondvCR  EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOUYGHOVY  pro konkurenceschopnost
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI




11.Zaznamenal/a jste v nedavné dobé obdobnou kampan OP VVV v TV a/nebo tisku?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

ODBORNA VEREJNOST
w2018 ™ 2019
ANO
91,4
NEVIM

96,9

&
3

* ® e &
ovopsi [ 3 In % ‘S SANEP
socidlni X & i i .CZ
[~ 4 fondanH EVROPSKA UNIE e T SoLsTu G n 0 V a . . 39
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11.Zaznamenal/a jste v nedavné dobé obdobnou kampan OP VVV v TV a/nebo tisku?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

SIROKA VEREJNOST
)5 w2018 m2019
ANO
0,1
97,5
NEVIM

99,9

- - WT L: In % &:\SANEP-CZ_ 40
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12.Uvazujete nékdy v budoucnu o ¢erpdani finanéni podpory (dotace) z prostredkll Operacniho

p rogra mu sz ku m ) V\I/VOj d VZd é I évé N |I (O P VVV) ? (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich bannerd
OP VVV)

ODBORNA VEREJNOST

Urcité ano

w2018 w2019

SpiSe ano

Ani ano ani ne

Spise ne

Urcité ne

Nevim

evropsky NSNS Iﬁr g y 6 SANEP
D I i evnorscaune TSN L In % \' ; s 41
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12.Uvazujete nékdy v budoucnu o ¢erpdani finanéni podpory (dotace) z prostredkll Operacniho

p rogra mu sz ku m ) V\I/VOj d VZd é I évé N |I (O P VVV) ? (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich bannerd
OP VVV)

SIROKA VEREJNOST

Urcité ano

2,1

0,2 w2018 w2019

SpiSe ano

Ani ano ani ne

Spise ne
vei v 56,3
Urcite ne
58,1
Nevim

evropsky RSN Iﬁr g y 6 SANEP
D I i evnorscaune TSN L In % \' ; s 42
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13.M3a podle Vaseho nazoru pro Vasi ¢innost OP VVV pozitivni vyznam? (odpovidaji obé respondentni skupiny )

Ano w2018 W 2019

SpisSe ano

42,8

Ne

SpisSe ne

Nevim

evropsky [N Wr ! In % ‘SSANEP
D I i evnorscaune TSN L n \' ; e 43
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Czech Republic

Panel Book

W Gender
I Female
Male
49,1%
Online Panel General
W Age

B Online Panel General

06%
18-24 10,1%

I 9.4%
25-29 T2

_ag I 13.1%
3039 o

_4o N 199%
40-49 18 1%

I 24,7%
50-59 16.9%

I 15.9%
60- 69 2%

16.3%
70-100 H%

220,672 S0

I Residential Area

B Online Panel =General

Moravian - Silesian Region
Zlin Region

Olomouc Region

South Moravian Region
ysocina Region
Pardubice Region

Hradec Kralove Region
Liberec Region

Usti Region

Karlovy Vary Region
Pilsen Region

South Bohemian Region
Central Bohemian Region

Prague

Survey Language

General Population 10,562,214 6
Czech 9 SAN E P

® Household Income (CZK/ Monthly)

mOnline Panel

No Income 13,7%
5-10000 CzZK 29,1%
10 - 20 000 CZK 24,3%
20 - 35000 CZK 23,1%
35 - 50 000 CZK 7,1%
50 000 CZK < 2,7%

M Education

mElementary school m High school

13.7%

mSecondary vocational school © University a4



Kontakty SANEP

SANEP s.r.o.
Cimburkova 258/21
Praha 3, Zizkov

PSC 130 00

1ICO: 28489667
DIC: CZ28489667

Q SANEP.cz

Sekretaridt:
Tel: + 420 605 88 11 88
Email: info@sanep.cz
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