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METODOLOGIE
MSMT ,,zhodnoceni internetové medialni kampané OP VVV*“

REALIZATOR: SANEP s.r.o.

VYBER RESPONDENTU: kvotni vybér

TYP OTAZEK: Multiplechoice + oteviené

Odborna verejnost (potencidlni ptijemci OP VVV) ve véku 25-55 let s vysokoskolskym vzdélanim ¢i stfednim
vzdélanim s maturitou. Pracovnici, zaméstnanci, podnikatelé, OSVC s vysokoskolskym &i stfedogkolskym
vzdélanim s maturitou pracuijici ¢i vyvijejici ¢Cinnost ve védeckych a vyzkumnych organizacich, vyzkumu a vyvoji.
Dale vedouci a pedagogicti pracovnici ve Skolském zafizeni, zfizovatelé skol a Skolskych zafizeni a pracovnici
REPREZENTATIVITA: verejné spravy v oblasti vzdélavani a studenti stfedni ¢i vysoké skoly podilejici se na praci ve védecké a
vyzkumné oblasti - vyzkumu a vyvoji.

Siroka verejnost ve véku 18+let Reprezentativni vzorek odpovida sociodemografickému rozlozeni obyvatel CR
dle udajt Ceského statistického Gradu.

VELIKOST REPREZENTATIVNIHO Odborna verejnost N=1.876
VZORKU: Siroka verejnost N=1.937

o

PRUBEH PRUZKUMU 2711 -7.12. 2018

internetovy CAWI on/off-line prizkum
vék, pohlavi, bydlisté, vzdélani
triangulacni datova metodika

SANEP.cz
Stiedisko analyz a empirickyjch prizkumi



METODOLOGIE

SIROKA VEREJNOST

POHLAVI

MUZI 48,9%
ZENY 51,1%
CELKEM 100%

VELIKOST MISTA BYDLISTE

PRIJEM

0-20 tis.K¢ 62,4%

20-50 tis.K¢ 35,1%

50 tis.K¢ a vice 2,5%

CELKEM 100%

VEK
18-29 20,3%
30-44 28,4%
45-59 23,2%
60+ 28,1%
CELKEM 100%
VZDELANI

zakladni + SS 54,6%
bez maturity

SSs 31,1%
maturitou

VS 14,3%
CELKEM 100%

Praha

Stredotesky iy

Ustecky

Plzensky

Kralovéhradecky “

Vysocina

Moravskoslezsky w

Jihomoravsky

Liberecky
Karlovarsky
JihocCesky
Pardubicky
Olomoucky

Zlinsky

T
R
T
G
L
L
L

R

LT

CR celkem

12,1%
12.3%
7,3%
5,2%
5,1%
4,7%
11,9%
11,7%
4,3%
2,8%
5,8%
4,9%
6,3%
5,6%
100%




METODOLOGIE

ODBORNA VEREJNOST
POHLAVI VELIKOST MISTA BYDLISTE
MUZ| 31,6% VEK Sl Sk 19,6%
ZENY 68,4% Stredotesky iy 14.1%
CELKEM 100% 5535 27 4% Ostecky s 32%
. 36-45 48,4% Plzefisky 10,8%
PRIEM 46-55 24,2% Kralovéhradecky “ 3,2%
CELKEM 100% Vysocina 2,8%
0-20 tis.Kc 15,4% Moravskoslezsky “ 16,4%
Jihomoravsky “ 8,3%
20-50tis.KE  70,1% VZDELANI Liberecky L Il
Karlovarsky “ 0,2%
Studenti SS a 4,6% JihoCesky “ 3,9%
50 tis.KCavice  14,5% \S;S . Pardubicky w 3,2%
masturitou 91 Olomoucky “ 8,9%
CELKEM 100% P 25,20 Zlinsky &y 2,3%
CELKEM 100% CR celkem 100%




CiLE PRUZKUMU

» Zjisténi spontanni i podporené znalosti OP VVV, tzn. ,znacky” OP VVV.

» Zjisténi znalosti zaméreni OP VVV a znalosti konkrétnich vyzev, projektti OP
VVV.

» Zjisténi znalosti medialni kampané OP VVV na internetu s pouzitim display
bannera.

» Zjisténi libivosti medialni kampané OP VVV na internetu.

» Zjisténi pfinosu medialni kampané OP VVV na internetu k podpofeni zajmu
o Cerpani dotace v ramci OP VVV.

» Zjisténi povédomi o existenci obdobnych kampani OP VVV v TV a tisku.

In %
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CIiLE KAMPANE OP VVV

» Zvysit povédomi o OP VVV, jeho zaméreni a aktualnich vyzvach.

» Vhodnym zplUsobem prezentovat cile a pfidanou hodnotu OP VVV pro ceské
Skolstvi, cesky vyzkum a vyvoj.

» Podpof¥it zajem o Cerpani z OP VVV.
> Zasahnout kampani maximalné mozny poéet obéant CR nalezejicich
do cilovych skupin OP VVV (zejména predstavitele a hlavni aktéry v oblasti

regionalniho a vysokého skolstvi, vyzkumu a vyvoje).

» Navazat na paralelné probihajici TV kampan OP VVV.

In %
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SHRNUTI

Top of Mind

v PFi spontanni znalosti se nejcastéji vyskytuji OP VVV a OP Zivotniho prostiedi. V pFipadé
odborné verejnosti OP VVV uvedlo spontanné 11,9% dotazanych a v pripadé siroké
verejnosti se OP VVV vybavil jako prvni operacni program v pripadé 5,2% verejnosti.

v’ OvSem ke spontanni znalosti OP VVV lze pficist i uvadény jiz konkrétni program sablony,
ktery spada pod OP VVV. Sablony uvedlo jako operacni program 3,5% odborné verejnosti a
1,3% Siroké verejnosti.

v OP VVV je nejcastéji uvadény i jako druhy spontanné vybaveny OP.

v Druhym nejcastéji vybavovanym operacnim programem byl OP iP,vkdy tento OP uvedio
jako prvni 9,8% odborné verejnosti a 4,3% sSiroké verejnosti. OP Zivotni prostredi je
rovnéz i druhym nejcetnéji uvadénym OP.

v Dalsimi nejcastéji spontanné uvadénymi OP byly OP Rozvoj venkova a OP Doprava.

v'Nicméné moznost ,,nevim" uvedlo 50,4% Siroké verejnosti a zadny OP si nevybavilo dalsSich
29,9% sSiroké verejnosti. V souhrnu uvedlo odpovéd’ ,,zadny" nebo ,,nevim" 80,3% Siroké
verejnosti.

v V pripadé odborné verejnosti ¢ini souhrn odpovédi ,,nevim" a ,zadny" 55,6%.
In %

© SANEP.cz 8
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SHRNUTI

PODPORENA ZNALOST OP

v' Z desitky jiz nabizenych operacnich programii se ukazal opét OP VVV jako nejznaméjsi, kdy
uvedlo, Ze tento program zna 66,2% odborné verejnosti a 43,1% Siroké verejnosti.

v OP Zivotni prostiedi zna podle jména 63,9% odborné verejnosti a rovnéz 43,1% Siroké
verejnosti.

v Obdobné znamy je jesté program rozvoj venkova a o néco méné i OP Zaméstnanost.
v'Za zajimavé lze oznadcit zjisténi, ze zadny z uvedenych programil nezna 15,8% odborné
verejnosti a 35,1% Siroké verejnosti.
ZAZNAMENANI REKLAMY

V posledni dobé zaznamenalo v médiich reklamu na néktery z operacnich programi 12,4%
odborné verejnosti a 10,9% Siroké verejnosti. DalSi casti provedeného prizkumu se
zUcastnili pouze respondenti, ktefi uvedli, Ze néjakou reklamu, ktera se tykala OP,
zaznamenali.

Nejvice v posledni dobé zaznamenali obé sledované respondentni skupiny reklamu na OP

VVV. V pripadé odborné verejnosti reklamu OP VVV zaznamenalo 75,6% dotazanych a
43,2% Siroké verejnosti.

In %

Stfedisko analiz a empirickijch prizkumil
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SHRNUTI

REKLAMNI SPOTY

v'Z hodnocenych reklamnich spotli nebo spiSe z jejich variant si respondenti z obou
sledovanych skupin nejvice vybavuji c¢ast spoti MSMT-Obecny a MSMT-Single-02, tedy
spoty s divkou nebo spise studentkou se zrzavymi vlasy a dale zavérecnou textovou casti
spotd.

v'Divku zaznamenalo v obou variantach shodné 52,4% odborné verejnosti a opét shodné
35,2% sSiroké verejnosti.

v Tyto samé hodnoty vykazuji i zavérecna informacni sdéleni predmétného spotu.

REKLAMNI SPOT

v Respondenti, ktefi zaznamenali néktery ze spotd OP VVV, vétsSinové spravneé uvedli, ze
hlavnim sdélenim spotu je zvyseni investic do védy a vyvoje a podpora skolstvi.

v'Nazor, ze hlavnim sdélenim predmétné reklamy je zvyseni investic do védy a vyvoje uvedlo
82,2% odborné verejnosti a 61,2% Siroké verejnosti.

v'Nazor, ze hlavnim sdélenim predmétné reklamy je podpora skolstvi, uvedlo 80,5%
odborné verejnosti a 64,2% Siroké verejnosti.

In %

Stfedisko analiz a empirickijch prizkumil
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SHRNUTI

REKLAMA - HODNOCENI

v'Ze stupnice od 1 do 10, kdy 1 je nejhorsi a 10 nejlepsi znamkou ohodnotili predmétny
reklamni spot primérnou znamkou 3,3 respondenti z Ffad odborné verejnosti a cistou
znamku 3 ziskal tento reklamni spot od Siroké verejnosti.

v'Ze skaly nabidnutych vyrokli odborna verejnost vnima hodnoceny reklamni spot jako
srozumitelny (souhrn kladnych odpovédi 33,4%). To si mysli i v souhrnu 14,9% Siroké
verejnosti.

v' S tvrzenim, Zze reklama byla originalni v souhrnu souhlasi pouze 0,3% odborné verejnosti
a 4,2% siroké verejnosti. Prevlada neutralni odpovéd'.

v'S tvrzenim, Ze reklama byla zabavna v souhrnu souhlasi pouze 0,2% odborné i Siroké
verejnosti. I zde prevazuje neutralni odpovéd'.

v'S tvrzenim, Ze reklama mé zaujala, v souhrnu souhlasi 8 % odborné verejnosti a 14,5%
siroké verejnosti. Prevlada neutralni odpovéd’. Nadpolovicné pak prevlada negativni
odpovéd’ v pripadé odborné verejnosti a odpovéd’ ,,nevim" v pripadé siroké verejnosti.

v' S tvrzenim, ze diky této reklamé jsem si zjistil/a vice informaci o operacnim programu
vyzkum, vyvoj a vzdélavani vyjadrilo souhlas v souhrnu 8,1% odborné verejnosti a
6,4% Siroké verejnosti. Vétsinové pak prevlada negativni odpovéd’ v pripadé odborné
verejnosti a odpovéd’,,nevim" v pripadé siroké verejnosti.

Stredisko analyz a empirickyich priizkumi

© SANEP.cz 11



SHRNUTI

REKLAMA - HODNOCENI

v' S tvrzenim, Ze reklama mé povzbudila ke zjisténi vice informaci o operac¢nim programu
vyzkum, vyvoj a vzdélavani vyjadrilo souhlas v souhrnu 9,5% odborné verejnosti a 0%
Siroké verejnosti. Vétsinové pak prevlada negativni odpovéd’ v pripadé odborné verejnosti
a odpovéd’ ,,nevim" v pripadé siroké verejnosti.

v'S tvrzenim, ze reklama mé informovala o provazanosti programovych obdobi 2007 -
2013 a 2014 - 2020 vyjadrilo souhlas v souhrnu 9,1% odborné verejnosti a 0,2%
Siroké verejnosti. Vétsinové pak prevlada negativni odpovéd’ v pripadé odborné verejnosti
a odpovéd’, nevim" v pripadé siroké verejnosti.

v'S tvrzenim, ze diky této reklamé jsem zacal/a uvazovat o cerpani dotace z prostiedki
operacniho programu vyzkum, vyvoj a vzdélavani vyjadrilo souhlas v souhrnu 4,7%
odborné verejnosti a 1,4% Siroké verejnosti. VétSinové pak prevlada negativni odpovéd’
v pripadé odborné i siroké verejnosti.

PODPORA PROJEKTU OP VVV

v Odpovéd’, ze z prostiedkli Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)
mohou byt podpofreny projekty podpory vyzkumu a vyvoje spontanné odpovédélo
67,2% odborné verejnosti a 25,6% Siroké verejnosti. Odpovéd’ “"Dotace pro skoly™
uvedlo 65,3% odborné verejnosti a 31,9% Siroké verejnosti. Ctvrtinové Ci tretinové se
pak vyskytuji u obou sledovanych respondentnich skupin odpovédi: , Investice do
technologii a vybaveni™ a ,,Podpora vzdélavani".

Stredisko analyz a empirickyich priizkumi
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SHRNUTI

KAMPAN OP VVV

v' V nedavné dobé obdobnou kampan OP VVV v TV nebo v tisku zaznamenalo 8,6%
odborné verejnosti a 2,5% Siroké verejnosti.

CERPANI POPORY Z PROSTREDKU OP VVV

v O Cerpani financni podpory (dotace) z prostiedkli OP VVV uvazuje aktualné v souhrnu
17,9% odborné verejnosti a 4,9% Siroké verejnosti.

CINNOST OP VVV

v Pro c¢innost odborné i siroké verejnosti ma c¢innost OP VVV pozitivni vyznam v souhrnu u
33,6% dotazanych.

In %

© SANEP.cz 13
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INTERPRETACE VYSLEDKU

vZ provedeného prizkumu je zfFejmé, Ze internetova reklama OP VVV je
teprve v prvopocatku a na rozdil od TV reklamy nema internetova kampan
natolik masovy zasah.

v'"Nicméné je dlilezité zminit, Ze dotazované respondentni skupiny si mohou
spojovat ukazany reklamni spot s jiz realizovanou TV reklamou, kde se
objevovaly stejné prvky.

v'V kazdém pripadé je OP VVV jednoznacné nejcastéji jak spontanné, tak i v
podporené znalosti, zminovanym operachnim programem, coz lze kladné
spojovat i s jiz realizovanou TV kampani.

v'Za pozitivni lze oznacit i skutecnost, Zze se ve znalosti OP VVV shoduje
odborna verejnost se Sirokou verejnosti.

v Jakkoli by bylo mozné v pripadé vysledkl tykajicich se hodnoceni
reklamniho spotu OP VVV vnimat negativné, opak je pravdou.

Y SANEP.cz 14
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INTERPRETACE VYSLEDKU

vHodnoceny reklamni klip OP VVV sice nevnimaji respondenti z obou
sledovanych skupin jako napadity, originalni, zabavny ¢i libivy, nicméné v
pripadé reklamy je dlilezitd nosnost informace a zasah cilové skupiny. V
obou pripadech Ize hodnotit predmétny reklamni spot kladné.

v'Ukazuje se totiz, ze kladné byla hodnocena zejména srozumitelnost a z jiz
realizované TV reklamy je evidentni, Ze povédomi o OP VVV je jak u
odborné, tak u siroké verejnosti velmi znacné, respektive ze vsech OP
nejcetnéjsi, coz splnuje podstatu podprahového vnimani a tedy i zasahu a
ucinnosti reklamy.

vNeméné podstatné je, Ze pro odbornou i Sirokou verejnost je z
hodnoceného reklamniho spotu jasny jeho smysl i Gcel.

In %

6 SANEP.cz 15
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INTERPRETACE VYSLEDKU

v Celkové tak lze Fici, Ze dosavadni reklamni aktivity OP VVV splnuji sviij ucel
a probihajici kampan muize celkové povédomi a zajem o tento operacni
program jesté zvysit.

vNa tom neméni nic ani zjisténi, Zze je z percentualniho pohledu zjistény
relativné maly zajem o cerpani z OP VVV. Ve vztahu k tomu, co tato cisla
ovSem predstavuji pri prepoctu na celkovou populaci se jedna o
desetitisicovou skupinu Siroké verejnosti a tisice lidi pri prepoctu na
odbornou verejnost.

v Lze rovnéz Fici, Ze cile kampané OP VVV jsou naplinovany.

In %

6 SANEP.cz 16
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A MSMT

VYSLEDKY PRUZKUMU




1.Predmeétem tohoto vyzkumu jsou takzvané operacni programy. Operacni programy jsou dotacni
nastroje, na jejichz zakladé erpa CR finanéni podporu v riiznych odvétvich z Evropskych
strukturalnich a investi¢nich fondd (dotace z Evropské unie). Kdyz se fekne operaéni program, jaky

z operacnich programU se Vam vybavi jako prvni? Prosim zapiste jeden operacni program, ktery
Vas napada jako prvni. Pokud Vas 7adny nenapada, napiste napt. Nevim - Nezndm - Zddny.

OP VVV m SIROKA VEREJNOST

11,9
o . m ODBORNA VEREJNOST
OP zivotni prostredi
9,8
Rozvoj venkova
OP D - Doprava
Sablony
OP VK
IROP
Podnikani a inovace
Nevim 34.7 50,4
Zadny 709 29,9
N=1.876
QSANEP.CZ In % 18
N=1.937 bt e copig it



2.Napadaiji Vas néjaké dalsi operacni programy, kromé programu, ktery jste uvedl/a v predchozi

otazce? Prosim zapiste vSechny operacni programy, které Vas napadaji. Pokud Vas zadné
nenapadaji, napiste napf. Nevim — Nezndm — Zddny.

3,2 w SIROKA VEREJNOST

OP VVV
5,2 m ODBORNA VEREJNOST
1,5
OP zivotni prostredi
3,1
0,3
Podnikani a inovace
113
0,2
Doprava
1,1
71,2
Nevim
68,2
. 23,6
Zadny
21,1
N=1.876 ‘SSANEP In %
N=1.937 @’ SANEPcz .. n 7 19



3.Prosim zaskrtnéte, které z nasledujicich operacnich program( znate alespon podle jména.

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP

VVV) 66,2

Operaéni program Zivotni prostiedi (OP ZP) 639

Program rozvoje venkova (OP PRV) 61,2

Operacni program Zaméstnanost (OP Z)

Operacni program Podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost (OP PIK)

Operacni program Doprava (OP D) 27'??1 3

| , T v 21,9

ntegrovany regiondlni operaéni program (IROP) 73 1

Operaéni program Praha - pdl rlistu CR (OP PPR) 1,3 11

Operacni program Rybarstvi 2014-2020 (OP R) 9’131 5 w SIROKA VEREJNOST
Operaéni program Technickd pomoc (OP TP) 0 103 m ODBORNA VEREJNOST
Jinv nes . |0
iny nez uvedeny 39

Neznam 3adny . . . 35,1

eznam zadny z uvedenych operacnich programu 158
N=1.876

QSANEP.CZ In % 20

N =1 . 93 7 Sthedisko analy’z @ empirickyeh prizkumd



4.Zaznamenal/a jste v posledni dobé v médiich reklamni kampan nebo reklamni kampané

propagujici néktery z operacnich program?

109 w SIROKA VEREJNOST
' = ODBORNA VEREINOST

Ano, zaznamenal/a

65,6
Ne, nezaznamenal/a

62,9

Nevim

N=1.876

N=1.937 Qsnera In % 21




5.Ktery operacni program tato kampan nebo tyto kampané podle Vas propagovala/y?

(odpovidaji pouze respondenti, ktefi zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

(OP VVWV) 75,6
Program rozvoje venkova (OP PRV)
Operalni program Zivotni prosttedi (OP ZP)
Operacni program Podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost (OP PIK)
Operacni program Zameéstnanost (OP Z)
Operacni program Technicka pomoc (OP TP)
Operacni program Doprava (OP D)
Integrovany regionalni operacni program (IROP) 8’,31 = SIROKA VEREJNOST
Operadni program Praha - pdl rastu CR (OP PPR) 8’2 m ODBORNA VEREJNOST
Operacni program Rybarstvi 2014-2020 (OP R) 8’2
Nevim 14.5 52,2
N=696
QSANEP.CZ In % 22
N=667 o refe empiicseh prishams



6.V posledni dobé jste mohl/a na internetu zaznamenat nékolik reklamnich banner( propagujicich jeden z
operacnich program. Nyni si prosim pozorné prohlédnéte ndsledujici bannery, které ukazuji vSechny
forméty. Oznacte bannery, které jste Vldél/a (odpovidaji pouze respondenti, ktefi zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

w SIROKA VEREJNOST

m ODBORNA VEREJNOST
75 600 000 000 K& @
ol ,,;-1;., v eI 52’4
PpMi\HA_ME POlfIf\HAT, t_anA gi\nAT
ooy 52,4
>, , o . - 43,4
Zadny z uvedenych baner( jsem nevidél/a 19.8
N=696
QSANEP.CZ In % 23
N = 6 6 7 Sthedisko analyz a empirickyeh prézkume



7.Napiste, jaké bylo podle Vas hlavni sdéleni zobrazené reklamy?

(odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

Zvyseni investic do védy a vyvoje
82,2

Podpora Skolstvi
80,5

Ostatni

34,9 w SIROKA VEREJNOST

Nevim C
m ODBORNA VEREJNOST
N=558 ‘SSANEP In %
N=378 = n % 24




8.Do jaké miry se Vam libila tato reklama? Hodnoceni provedte na stupnici od 1 do 10, kdy 1 =

Reklama se mi Vljbec nelibila a 10 = Reklama se mi velice libila. (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z
uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Respondentlim byl zobrazen cely
obecny reklamni spot OP VVV

48,2

1 34,4

2

3

4

5

6

7

8

9

10 w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Primérna znamka
N=558 ASANEP / V
N=378 o e n % 25



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LA M A BY LA O R I G I N A L N I (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz et X

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

. 7 . 7 5314
Ani souhlasim ani nesouhlasim
SpiSe nesouhlasim
Urcité nesouhlasim
Nevim
1
N=358 QSANEP.CZ In % 26
Stiedisko analyz a empirickyeh prizkume

N=378



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

b) R E K LA M A BY LA S ROZ U M IT E L N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz et X

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 58,3
Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 27
N=378 Stfedisko anelfe ¢ empiricich priatumd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

C) R E K LA M A BY LA ZA BAV N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz et X
. ot _ o
Urcité souhlasim 01 m SIROKA VEREJNOST
47 m ODBORNA VEREJNOST

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 59,9
Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 28
N=378 Stfedisko anelfe ¢ empiricich priatumd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d) R E KLAMA M E ZAUJALA, BY LA NAPAD NA (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz et X
. o2 _ o
Urcité souhlasim m SIROKA VEREJNOST

- m ODBORNA VEREJNOST

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 58,8
Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 29
N=378 Stfedisko anelfe ¢ empiricich priatumd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

e) DIKY TETO REKLAME JSEM SI ZJISTIL/A VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZDELAVANI (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentiim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz z_?;"i“::;:wm X%

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 43,6
Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 30
N=378 Stfedisko anelfe ¢ empiricich priatumd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

f) REKLAMA ME POVZBUDILA KE ZJISTENI VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZDELAVANI (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentum byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz P e X

Uréité souhlasim 0 m SIROKA VEREJNOST

- m ODBORNA VEREJNOST

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 56,6
Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 31
N=378 Stfedisko anelfe ¢ empiricich priatumd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

g) REKLAMA ME INFORMOVALA O PROVAZANOSTI PROGRAMOVYCH OBDOBI{ 2007 — 2013

A 20 14 — 2020 (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannert OP VVV)

Respondentlim byl zobrazen cely

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT
obecny reklamni spot OP VVV

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM

VROPSIA e

http://opvvv.msmt.cz s X5

w SIROKA VEREJNOST
- m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 55,2
Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 32
N=378 Stfedisko anelfe ¢ empiricich priatumd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

h) DIKY TETO REKLAME JSEM ZACAL/A UVAZOVAT O CERPANI DOTACE Z PROSTREDKU OPERACNIHO
P ROG RAMU VY,ZKU M 5 VY,VOJ AVZD E LAVAN i (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Respondentlim byl zobrazen cely

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT obecny reklamni spot OP VVV

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM

http://opvvv.msmt.cz [ b

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

v , 31,2
Spise nesouhlasim

Urcité nesouhlasim
32,5

Nevim

N=558 Q SANEP.cz In % 33
N=378 Swodiho anclfec ampiichichpriaiusnd



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannerii OP VVV)

ODBORNA VEREJNOST Respondentlim byl zobrazen cely obecny reklamni spot OP VVV

m URCITE+SPISE SOUHLASIM = ANI SOUHLASIM ANI NESOUHLASIM = URCITE+SPISE NESOUHLASIM  m NEVIM

Reklama byla originalni

Reklama byla srozumitelna

Reklama byla zabavna

Reklama mé zaujala, byla napadna

Diky této reklamé jsem si zjistil/a vice informaci o Operacnim
programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé povzbudila ke zjiSténi vice informaci o
Operacnim programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé informovala o provazanosti programovych
obdobi 2007-2013 a 2014-2020

Diky této reklamé jsem zacal/a uvaZzovat o ¢erpdani dotace z
prostifedkl Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

N=558
N=378

QSANEP-fz, In % 34



9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannerii OP VVV)

SIROKA VEREJNOST Respondentlim byl zobrazen cely obecny reklamni spot OP VVV

m URCITE+SPISE SOUHLASIM = ANI SOUHLASIM ANI NESOUHLASIM = URCITE+SPISE NESOUHLASIM  m NEVIM

Reklama byla originalni

Reklama byla srozumitelna

Reklama byla zabavna

Reklama mé zaujala, byla napadna

Diky této reklamé jsem si zjistil/a vice informaci o Operacnim
programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé povzbudila ke zjiSténi vice informaci o
Operacnim programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé informovala o provazanosti programovych
obdobi 2007-2013 a 2014-2020

Diky této reklamé jsem zacal/a uvaZzovat o ¢erpdani dotace z
prostifedkl Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

N=558
N=378

Q SANEP.cz In % 35



10.Dokazal/a byste fict, které konkrétni projekty nebo aktivity mohou byt podporeny z
prostfedkd Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)? Uvedte prosim, jaké

projekty nebo aktivity Vas napadaji. Pokud Vas zadné nenapadaji, napiste napr. wevim - Nezném - Zddné

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Podpora vyzkumu a vyvoje
Dotace pro Skoly
65,3

Investice do technologii a vybaveni

Podpora vzdélavani

3,9
Sport
0
, 23,8
Nevim — - .
m SIROKA VEREJNOST
, . 21,8 m ODBORNA VEREJNOST
Neumim odpovédét
5,8

N=558 KSANEP / y
N=378 @ SANEPcz n % 36



11.Zaznamenal/a jste v nedavné dobé obdobnou kampar OP VVV v TV a/nebo tisku?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannerii OP VVV)

w SIROKA VEREJNOST
2,5 m ODBORNA VEREJNOST

ANO

97,5
NEVIM
91,4
N=558 QSANEP.cz In % 37
N=378 oo




12.Uvazujete nékdy v budoucnu o ¢erpani financni podpory (dotace) z prostfedkt Operacniho

programu VVZ ku m, VVVOj a vzdélavani (O P VVV) ? (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd

OP VVV)

Uréité ano m SIROKA VEREJNOST
5,1 .
m ODBORNA VEREJNOST
N 2,8
Spise ano
12,8
4,3

Ani ano ani ne

SpisSe ne

Urcité ne
32,9

, 21,5
Nevim
24,5

56,3

N=558
N=378

O SANEP.cz In %

38



13.Ma pOdle Vaseho nazoru pro Vasi ¢innost OP VVV pOZitivnl' sznam? (odpovidaji obé respondentni skupiny )

ANO

SPISE ANO

NE

SPISE NE

NEVIM 36,7

N=3.81
3.813 OSANEP.cz In % 39

Stiedisko analyz a empirickyeh prickume



Panel Book

M Gender
49 1%
Online Panel General
W Age

E Online Panel General
%

06
18-24 10,1%

_o9 I 94%
25-29 1%

_2g N 131%
30-39 o

_20 T 19,9%
40-49 %

I 04 7%
50-59 16,9%

5o NN 159%
60 - 69 v 2%

16,3%
70-100 8.2%

CzeCh Repu blic General Population 10,562,214

<=>SAAE¥’

Survey Language  Czech
220 67 SANEP Panel
3 +Acces Panel
M Residential Area M Household Income (CZK/ Monthly)
®Online Panel ®General mOnline Panel
No Income
Female Moravian - Silesian Region 11,8%
Male 29,1%

0 5-10000 CzK
Zlin Region 9,8%

10 - 20 000 CZK 24,3%

Olomouc Region

South Moravian Region 1% 20 - 35 000 CzK 23,1%
Vysocina Region 35- 50 000 CZK

Pardubice Region

50 000 CZK <
Hradec Kralove Region
Liberec Region ® Education
Usti Region 13.7%

Karlovy Vary Region
Pilsen Region
South Bohemian Region

12,2%
Central Bohemian Region 12%

14,8%

Prague 11.9%

m Elementary school ® High school
m Secondary vocational school = University 40



Kontakty SANEP

SANEP s.r.o.
Cimburkova 258/21
Praha 3, Zizkov

PSC 130 00

1ICO: 28489667
DIC: CZ28489667

Q SANEP.cz

Sekretariat:

Tel: + 420 222 231 560
Fax: + 420 222 780 409
Email: info@sanep.cz

Oldrich Zajic

jednatel a reditel spolecnosti
zajic@sanep.cz

Tel.: + 420 602 538 278

Prizkum zpracoval analyticky tym spolecnosti SANEP a Oldrich Zajic
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