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METODOLOGIE

| I\@r »Zhodnoceni internetové medialni kampané OP VVV“ II. etapa
Multiplechoice + oteviené

Odborna verejnost (potencialni prijemci OP VVV) ve véku 25-55 let s vysokoskolskym vzdélanim ¢i stfednim
vzdélanim s maturitou. Pracovnici, zaméstnanci, podnikatelé, OSVC s vysokoskolskym ¢i stfedoskolskym
vzdélanim s maturitou pracuijici ¢i vyvijejici ¢innost ve védeckych a vyzkumnych organizacich, vyzkumu a vyvoji.
Dale vedouci a pedagogicti pracovnici ve skolském zatizeni, zfizovatelé skol a skolskych zafizeni a pracovnici
REPREZENTATIVITA: verejné spravy v oblasti vzdélavani a studenti stfedni ¢i vysoké skoly podilejici se na praci ve védecké a
vyzkumné oblasti - vyzkumu a vyvoji.

Siroka verejnost ve véku 18+let Reprezentativni vzorek odpovida sociodemografickému rozloZeni obyvatel CR
dle idaji Ceského statistického tGradu.

VELIKOST REPREZENTATIVNIHO Odborna verejnost N=1.907
VZORKU: Siroka verejnost N=1.981

PRUBEH PRUZKUMU: 30.11 -10.12. 2019
internetovy CAWI on/off-line prazkum

STATISTICKA ODCHYLKA: +- 2,5%

KONTROLA VZORKU: triangulacni datova metodika

SANEP.cz
Stfedisko analyz a empirickyjch prizkumi




METODOLOGIE

SIROKA VEREJNOST

POHLAVI

MUZI 48,9%
ZENY 51,1%
CELKEM 100%

VELIKOST MIiSTA BYDLISTE

PRIJEM

0-20 tis.K¢ 60,8%

20-50 tis.K¢ 36,4%

50 tis.K¢ a vice 2,8%

CELKEM 100%

VEK
18-29 20,8%
30-44 27,2%
45-59 25,6%
60+ 26,4%
CELKEM 100%
VZDELANI

zakladni + SS 54,6%
bez maturity

SSs 31,1%
maturitou

VS 14,3%
CELKEM 100%

Praha “
Stredogesky “

Ustecky S
Plzefisky “
Kralovéhradecky “
Vlysocina

Moravskoslezsky “

Jihomoravsky
Liberecky
Karlovarsky
Jihocesky
Pardubicky
Olomoucky

Zlinsky

reeee000?

CR celkem oy

12,4%
12,8%
7,1%
5,4%
4,8%
4,9%
11,6%
11,9%
4,1%
2,5%
6,1%
4,4%
6,7%
5,3%
100%




METODOLOGIE

ODBORNA VEREJNOST
POHLAVI VELIKOST MISTA BYDLISTE
MUZ 31,6% VEK Praha sy 19,8%
ZENY 68,4% Stredocesky “ 14.7%
CELKEM 100% 0 , ey
25-35 28,6% Ustecky 2,8%
DRIIEM 36-45 46,2% Plzefisky “ 11,3%
46-55 25,2% Kralovéhradecky “ 3,4%
CELKEM 100% Vysocina 2,1%
- 1 e o
0-20 tis.Kc 15,9% Moravskoslezsky “ 16,4%
Jihomoravsky “ 8,9%
VZDELANI - ’
20-50 tis.KE  69,3% Liberecky L Zyllit
Karlovarsky “ 0,1%
Studenti SS a 6,3% Jiho&esky “ 4,1%
: ¥ ‘ 0 VS
50 tis.K¢ avice  14,8% ; Pardubicky w 2,9%
S 37,6%
maturitou Olomoucky “ 8,7%
CELKEM 00% % >6,1% Zlinsky e 2,1%
CELKEM 100% CR celkem R, 100%




CiLE PRUZKUMU

» Zjisténi spontanni i podporené znalosti OP VVV, tzn. ,,znacky” OP VVV.

» Zjisténi znalosti zaméreni OP VVV a znalosti konkrétnich vyzev, projektti OP
VVV.

» Zjisténi znalosti medialni kampané OP VVV na internetu s pouzitim display
banneru.

» Zjisténi libivosti medialni kampané OP VVV na internetu.

» Zjisténi pfinosu medialni kampané OP VVV na internetu k podpofeni zajmu
o Cerpani dotace v ramci OP VVV.

» Zjisténi povédomi o existenci obdobnych kampani OP VVV v TV a tisku.

In %
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CILE KAMPANE OP VVV

» Zvysit povédomi o OP VVV, jeho zaméfeni a aktudlnich vyzvach.

» Vhodnym zplisobem prezentovat cile a pfidanou hodnotu OP VVV pro ceské
Skolstvi, cesky vyzkum a vyvoj.

» Podpofrit zadjem o Cerpani z OP VVV.
> Zasahnout kampani maximalné mozny pocet obéant CR nalezejicich
do cilovych skupin OP VVV (zejména predstavitele a hlavni aktéry v oblasti

regionalniho a vysokého sSkolstvi, vyzkumu a vyvoje).

» Navazat na paralelné probihajici TV kampan OP VVV.

In %
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SHRNUTI

Top of Mind

v PFi spontanni znalosti se sledovanym respondentnim skupinam nejcastéji vybavuje OP
VVV, OP Zivotniho prostiedi a OP D-Doprava. V pripadé odborné verejnosti OP VVV uvedlo
spontanné 16,1% dotazanych a v pripadé siroké verejnosti se OP VVV vybavil jako prvni
operacni program 6,5% verejnosti.

v OP VVV je rovnéz u obou sledovanych respondentnich skupin nejcastéji uvadény i jako
druhy spontanné vybaveny OP.

PODPORENA ZNALOST OP

v Z desitky jiz nabizenych operacnich programil se ukazal u obou sledovanych

respondentnich skupin opét OP VVV jako nejznaméjsi. OP VVV program tak zna 72,8%
odborné verejnosti a 45,2% Siroké verejnosti.

v OP Zivotni prostiedi zna podle jména 61,2% odborné verejnosti a 43,1% $iroké vefejnosti.
v Obdobné znamy je jesté program Dopravy a o néco méné i OP Zaméstnanosti.

v Za zajimavé lze oznadit zjisténi, Ze zadny z uvedenych programi nezna 12,5% odborné
verejnosti a 34,5% Siroké verejnosti.
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SHRNUTI

ZAZNAMENANI REKLAMY

V posledni dobé zaznamenalo v médiich reklamu na néktery z operacnich programii 2,2%
odborné verejnosti a 4,9% sSiroké verejnosti. Dalsi ¢asti provedeného priizkumu se zacastnili
pouze respondenti, kteFi uvedli, Ze néjakou reklamu, ktera se tykala OP, zaznamenali.

Nejvice v posledni dobé zaznamenali obé sledované respondentni skupiny reklamu na OP
VVV. V pFipadé odborné verejnosti reklamu OP VVV zaznamenalo 69,1% odborné veiejnosti
a 33,9% siroké verejnosti.

REKLAMNI SPOTY

v' Z hodnocenych reklamnich spotii nebo spise z jejich variant si respondenti z obou sledovanych
skupin nejvice vybavuji ¢ast spotli se studentkou se zrzavymi vlasy a dale zavérec¢nou textovou cast
spotii.

v Divku zaznamenalo v obou variantach 34,7% a 35,7% odborné verejnosti a 21,8,2% a 26,4%
siroké verejnosti.

v' Zavérecné informacni sdéleni pfredmétného spotu pak uvedlo 55,8% odborné verejnosti a 38,1%
siroké verejnosti.

In %
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SHRNUTI

REKLAMNI SPOT

v Respondenti, ktefi zaznamenali néktery ze spotdi OP VVV, vétsSinové spravné uvedli, ze
hlavnim sdélenim spotu je zvyseni investic do védy a vyvoje a podpora skolstvi.

v Nazor, ze hlavnim sdélenim pfedmétné reklamy je zvyseni investic do védy a vyvoje uvedlo
91,7% odborné verejnosti a 69,4% Siroké verejnosti.

v Nazor, ze hlavnim sdélenim pfedmétné reklamy je podpora skolstvi, uvedlo 90,8%
odborné vefejnosti a 66,8% Siroké verejnosti.
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SHRNUTI

REKLAMA - HODNOCENI

v' Ze stupnice od 1 do 10, kdy 1 je nejhorsi a 10 nejlepsi znamkou ohodnotili predmétny
reklamni spot primérnou znamkou 3,4 respondenti z fad odborné verejnosti a znamku 3,3
ziskal tento reklamni spot od Siroké verejnosti.

v' S tvrzenim, Zze reklama byla origindlni v souhrnu souhlasi pouze 0,1% odborné verejnosti
a 0,5% siroké verejnosti. Pifevlada neutralni odpovéd..

v’ Ze skaly nabidnutych vyrokid odborna vefejnost vhima hodnoceny reklamni spot jako
srozumitelny (souhrn kladnych odpovédi 37,9%). To si mysli i v souhrnu 15,8% Siroké
verejnosti.

v'S tvrzenim, Ze reklama byla zabavna v souhrnu souhlasi pouze 0,2% odborné i Siroké
verFejnosti. I zde piFevazuje neutralni odpovéd'.

v' S tvrzenim, Ze reklama mé zaujala, v souhrnu souhlasi 6,1% odborné verejnosti a 0,2%
Siroké verejnosti. Prevlada neutralni odpovéd’. Nadpolovicné pak prevlada negativni
odpovéd’ v pripadé odborné verejnosti a odpovéd’ ,,nevim" v pripadé Siroké verejnosti.

v' S tvrzenim, Ze diky této reklamé jsem si zjistil/a vice informaci o operac¢nim programu
vyzkum, vyvoj a vzdélavani vyjadFilo souhlas v souhrnu 10,9% odborné verejnosti a
3,9% siroké verejnosti. Vétsinové pak prevlada negativni odpovéd’ v pripadé odborné
vefFejnosti a odpovéd’ ,nevim" v pfipadé Siroké verejnosti.
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SHRNUTI

REKLAMA - HODNOCENI

v' S tvrzenim, Ze reklama mé povzbudila ke zjisténi vice informaci o operac¢nim programu
vyzkum, vyvoj a vzdélavani vyjadrilo souhlas v souhrnu 16,4% odborné verejnosti a
0% Siroké vefejnosti. Vétsinové pak prevlada odpovéd’ ,,nevim".

v' S tvrzenim, Ze reklama mé informovala o provazanosti programovych obdobi 2007 -
2013 a 2014 - 2020 vyjadrilo souhlas v souhrnu 10,2% odborné verejnosti a 0,2%
Siroké verejnosti. VétSinové pak prevlada negativni odpovéd’ v pripadé odborné verejnosti
a odpovéd’ ,nevim" v pripadé sSiroké verejnosti.

v' S tvrzenim, Ze diky této reklamé jsem zacal/a uvazovat o cerpani dotace z prostiedki
operacniho programu vyzkum, vyvoj a vzdélavani vyjadfilo souhlas v souhrnu 8,4%
odborné verejnosti a 0% Siroké verejnosti. Vétsinové pak prevlada negativni odpovéd’' v
pripadé odborné i Siroké verejnosti.

PODPORA PROJEKTU OP VVV

v Odpovéd’, ze z prostifedkll Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)
mohou byt podpofeny projekty podpory vyzkumu a vyvoje spontanné odpovédélo
82,4% odborné verejnosti a 43,8% sSiroké verejnosti. Odpovéd’ “"Dotace pro skoly"
uvedlo 71,5% odborné verejnosti a 38,2% Siroké verejnosti.
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SHRNUTI

KAMPAN OP VVV

v" V nedavné dobé obdobnou kampan OP VVV v TV nebo v tisku zaznamenalo 3,1%
odborné verejnosti a 0,1% Siroké verejnosti.

CERPANI POPORY Z PROSTREDKU OP VvV

v O c¢erpani financ¢ni podpory (dotace) z prostifredklé OP VVV uvazuje aktualné v souhrnu
21,2% odborné verejnosti a 3,3% Siroké verejnosti.

CINNOST OP VVV

v Pro c¢innost odborné i siroké veiejnosti ma ¢innost OP VVV pozitivni vyznam v souhrnu u
58,9% dotazanych.

In %
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INTERPRETACE VYSLEDKU

v'Z provedeného prizkumu je zfejmé, Zze dopad internetové reklamy OP VVV
splinuje své cile a to zejména u odborné verejnosti.

v'OP VVV jednoznacné nejcastéji dominuje jak spontanné, tak i v podporené
znalosti, coz Ize kladné spojovat s jiz realizovanou kampani.

v'Za pozitivni Ize oznacit i skutecnost, Ze se ve znalosti OP VVV shoduje
odborna verejnost se sirokou verejnosti.

v'Skutecnost, ze reklamni spot neni kladné hodnocen nelze vnimat jako
negativni faktor, nebot predmétny spot spliiuje nejzasadnéjsi kritérium,
kterym je srozumitelnost.

In %
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INTERPRETACE VYSLEDKU

v Celkoveé tak lze Fici, Zze rocni reklamni aktivity OP VVV splniuji ve svém
poslani svij ucel a kampan zvysila celkové povédomi a zajem o tento
operacni program.

v'Vzhledem ke skutecnosti, Zze kampan je cilena na pomérné pocetné velmi
maly okruh odborné verejnosti, nelze ocekavat hodnoty dosahujici desitky
procent. To by totiZz ve svém disledku znamenalo, Ze se o OP VVV zajima
vétsi pocet odborné verejnosti, nez ktery predstavuje celkovy pocet vsech
moznych pFijemcli dotacniho programu.

In %
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1.Predmétem tohoto vyzkumu jsou takzvané operacni programy. Operacni programy jsou dotacni
nastroje, na jejichz zakladé €erpd CR finanéni podporu v rdiznych odvétvich z Evropskych
strukturdlnich a investi¢nich fondl (dotace z Evropské unie). Kdyz se fekne operacni program, jaky

z operacnich programt se Vam vybavi jako prvni? Prosim zapiste jeden operacéni program, ktery

Vas napadd jako prvni. Pokud V&s zadny nenapadd, napiste napt. Nevim - Nezndm - Zddny.

w SIROKA VEREJNOST

OP VVV 16,1 SR
OP 3ivotni prostiedi m ODBORNA VEREJNOST
OP D - Doprava
Rozvoj venkova
Podnikani a inovace
IROP
OP VK
Sablony
Nevim 25,2 48,4
Zadny 19,2 30'? | |
N=1.907 BB 3

N=1.981

|4
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2.Napadaji Vas néjaké dalsi operacni programy, kromé programu, ktery jste uvedl/a v predchozi

otazce? Prosim zapiste vSechny operacni programy, které Vas napadaji. Pokud Vas zadné
nenapadaji, napiste napf. Nevim — Nezndm — Zddny.

3,8 < P
OP VVV W SIROKA VEREINOST

5,9 m ODBORNA VEREJNOST

OP Zivotni prostredi

Doprava

Podnikani a inovace

69,4
Nevim
66,4
Zadny
| I I I
N=1.907 ™3
gl [ I T In % QSANEP-CZ. 18

N_1 981 [~ 4 fondvCR  EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOUYGHOVY  pro konkurenceschopnost
- L INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



3.Prosim zaskrtnéte, které z nasledujicich operacnich programi znate alespon podle jména.

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP

VVV) 72,8

Operaéni program Zivotni prostfedi (OP ZP)
Operacéni program Doprava (OP D)

Operacni program Zaméstnanost (OP Z)

Operacni program Podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost (OP PIK)

Program rozvoje venkova (OP PRV)

62,8
T . 22,7
Integrovany regionalni operacéni program (IROP) 55 3
Operaéni program Praha - pdl rGstu CR (OP PPR) 1,2 103
Operacni program Rybarstvi 2014-2020 (OP R) 12’128 m SIROKA VEREJNOST
Operaéni program Technickd pomoc (OP TP) 0 g 7 = ODBORNA VEREJNOST
Jiny nez uvedeny 0
3,2
(o wsg . . . . 34,5
Neznam zadny z uvedenych operacnich programu 125

I I I I

evropsky
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4.Zaznamenal/a jste v posledni dobé v médiich reklamni kampan nebo reklamni kampané

propagujici néktery z operacnich programt?

- w SIROKA VEREJNOST

m ODBORNA VEREJNOST

Ano, zaznamenal/a

74,2
Ne, nezaznamenal/a

70,2

Nevim

evropsky '-. . _-'
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5.Ktery operacni program tato kampan nebo tyto kampané podle Vas propagovala/y?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

(OP VVV) 69,1
Operacni program Podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost (OP PIK)
Operacni program Doprava (OP D)
Operaéni program Zivotni prostfedi (OP ZP)
Program rozvoje venkova (OP PRV)
Operacni program Zameéstnanost (OP Z)
. . _ 0,1
Operacni program Technickd pomoc (OP TP) 523
Integrovany regionalni operaéni program (IROP) 0,2 & L\
g yTeg P prog 0,4 m SIROKA VEREJNOST
Operaéni program Praha - pél riistu CR (OP PPR) g’é = ODBORNA VEREJNOST
» . 10,1
Operacni program Rybarstvi 2014-2020 (OP R) 03
o 52,8
Nevim !
14,1
| ’ [ [ [
N=568 e ™3
piondl - [N I 0 ‘SSANEP.CZ
N=511 e e i In % e 21



6.V posledni dobé jste mohl/a na internetu zaznamenat nékolik reklamnich banner( propagujicich jeden z

operacnich programu. Nyni si prosim pozorné prohlédnéte ndsledujici bannery, které ukazuji vSechny
forméty. Oznacte bannery, které jSte Vldél/a (odpovidaji pouze respondenti, ktefi zaznamenali, nebo nevi zda zaznamenali nékterou z kampani)

34,7

35,7

- m SIROKA VEREJNOST

= ODBORNA VEREJNOST

s ¥
75 600 000 000 Ké @
Operacni program Wizkum, vivoj a vzdélivdni M;_N

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM

httpiffopeav.mst.cz | | . R

55,8

63,9

Zadny z uvedenych banerd jsem nevidél/a 54,9

T

evropsky

N=568 B Faoux "
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7.Napiste, jaké bylo podle Vas hlavni sdéleni zobrazené reklamy?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Zvyseni investic do védy a vyvoje
91,7

Podpora Skolstvi
90,8

Ostatni

w SIROKA VEREJNOST
Nevim

m ODBORNA VEREJNOST

N=452 IS In % Q?ANEF’“- 23
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8.Do jaké miry se Vam libila tato reklama? Hodnoceni provedte na stupniciod 1 do 10, kdy 1 =

Reklama se m| Vljbec ne”bila d 10 - Reklama se m| Velice ||,b||a (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z
uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Respondentdm byl zobrazen cely
obecny reklamni spot OP VVV

455
1 37,2
2
3
4
5 27,1
6
7
8
9
10 w SIROKA VEREJNOST

m ODBORNA VEREJNOST
Pridmeérna znamka

I I

N=452 el - WT g In % Q?ANEP-C“. s 24
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LAM A BY LA O R I G I NA LN I (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz e RS

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

46,6
45,2

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

Nevim

I I I

evropsky [NEESNIRY

N=452 -

[~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

b) R E K LA M A BY LA S ROZ U M ITE LNA (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz e, RS

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 57,1
Nevim

I

evropsky [NEESNIRY

N=452 A

N—230 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

C) R E K LA M A BY LA ZA BAV N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannertd OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VWWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz e RS
L o I
Urcité souhlasim 01 m SIROKA VEREJNOST
4 m ODBORNA VEREJNOST

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

42,9
42,8

Urcité nesouhlasim

, 40,2
Nevim

I

evropsky [NEESNIRY

N=452 A

N—230 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
- INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

d ) R E K LA M A M E ZA UJ A LA, BY LA N A PA D N A (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz e RS

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 48,6
Nevim

I I I

evropsky [NEESNIRY

N=452 A

N—230 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

e) DIKY TETO REKLAME JSEM S| ZJISTIL/A VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZD E LAVAN | (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentim byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz -;_“..E“x“:"..w..z.:_m %

w SIROKA VEREJNOST
m ODBORNA VEREJNOST

Urcité souhlasim

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 43,3
Nevim

I

evropsky [NEESNIRY

N=452 A

N—230 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
- INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

f) REKLAMA ME POVZBUDILA KE ZJISTENI VICE INFORMACI O OPERACNIM PROGRAMU VYZKUM,

VYVOJ A VZD E LAVAN | (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT Respondentdm byl zobrazen cely
VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A WWZKUM obecny reklamni spot OP VVV
http://opvvv.msmt.cz -;_‘—:E“:":"-wm% R

Uréité souhlasim 0 w SIROKA VEREJNOST

| m ODBORNA VEREJNOST

SpisSe souhlasim

Ani souhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Urcité nesouhlasim

, 52,1
Nevim

38,7

I I I

evropsky [NEESNIRY

N=452 A

N—230 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

g) REKLAMA ME INFORMOVALA O PROVAZANOSTI PROGRAMOVYCH OBDOBI 2007 — 2013

A 20 14 - 2020 (odpovidaji pouze respondenti, ktefi videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd OP VVV)

Respondentim byl zobrazen cely

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT obecny reklamni spot OP VVV

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM

http://opvvv.msmt.cz - e ere R

Uréité souhlasim w SIROKA VEREJNOST

= ODBORNA VEREJNOST
SpisSe souhlasim
Ani souhlasim ani nesouhlasim
SpiSe nesouhlasim
Urcité nesouhlasim
39,3

Nevim

I

evropsky [NEESNIRY

N=452 A

N—230 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE  11LA0t st A e ovchione
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

h) DIKY TETO REKLAME JSEM ZACAL/A UVAZOVAT O CERPAN{ DOTACE Z PROSTREDKU OPERACNIHO
PROG RAM U VY,ZKU M, VY,VO.J A VZDELAVAN II (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich bannerd OP VVV)

Respondentim byl zobrazen cely

POMAHAME POMAHAT, UCIT A BADAT obecny reklamni spot OP VVV

VICE PENEZ PRO SKOLY, VEDU A VYZKUM

http://opvvv.msmt.cz - e ere Xy
iy , 0 < o
Urcité souhlasim - 36 » SIROKA VEREJNOST
- ’ = ODBORNA VEREJNOST
v , 0
SpisSe souhlasim
4,8
. , ) , 12,3
Ani souhlasim ani nesouhlasim
20,1
o , 27,4
SpiSe nesouhlasim
19,2
Urcité nesouhlasim
28,6

19,2

Nevim
23,7

I I

evropsky '-. . ':

N=452 A
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

ODBORNA VEREJNOST Respondentim byl zobrazen cely obecny reklamni spot OP VVV

m URCITE+SPISE SOUHLASIM = ANI SOUHLASIM ANI NESOUHLASIM = URCITE+SPISE NESOUHLASIM = NEVIM

Reklama byla origindini C

Reklama byla srozumitelna

()
Reklama byla zabavna

Reklama mé zaujala, byla ndpadna

Diky této reklamé jsem si zjistil/a vice informaci o Operac¢nim
programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé povzbudila ke zjisténi vice informaci o
Operacnim programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé informovala o provazanosti programovych
obdobi 2007-2013 a 2014-2020

Diky této reklamé jsem zacal/a uvaZovat o Cerpani dotace z
prostfedk(i Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

N=452 oW In % Qeaerz 33
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9.Uvedte prosim, do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky o nize zobrazené reklamé:

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

SIROKA VEREIJNOST Respondentim byl zobrazen cely obecny reklamni spot OP VVV

m URCITE+SPISE SOUHLASIM = ANI SOUHLASIM ANI NESOUHLASIM = URCITE+SPISE NESOUHLASIM = NEVIM

Reklama byla origindlni

Reklama byla srozumitelna

()
Reklama byla zabavna

Reklama mé zaujala, byla ndpadna

Diky této reklamé jsem si zjistil/a vice informaci o Operac¢nim
programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

y . vy A (

Reklama mé povzbudila ke zjisténi vice informaci o

Operacnim programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Reklama mé informovala o provazanosti programovych
obdobi 2007-2013 a 2014-2020

Diky této reklamé jsem zacal/a uvaZovat o Cerpani dotace z
prostfedk(i Operacniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

N=452 %w Bl l}@r ’ g In % Q SANEP.cz 34
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10.Dokazal/a byste Fict, které konkrétni projekty nebo aktivity mohou byt podporeny z
prostredkd Operaéniho programu Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)? Uvedte prosim, jaké

projekty nebo aktivity Vas napadaji. Pokud Vas Zzadné nenapadaji, napiSte napr. nevim - Nezném - Zadné

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli néktery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

Podpora vyzkumu a vyvoje

Dotace pro skoly

Investice do technologii a vybaveni

Podpora vzdélavani

Sport

Nevim . S
m SIROKA VEREJNOST

18,3 m ODBORNA VEREJNOST

Neumim odpovédét

I I

evropsky '-. . .-'

N=452 A

N _23 0 [~ 4 fondvCR  EVROPSKAUNIE 1 50t 2t A T 00t
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11.Zaznamenal/a jste v nedavné dobé obdobnou kampan OP VVV v TV a/nebo tisku?

(odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich banneri OP VVV)

w SIROKA VEREJNOST

0,1 m ODBORNA VEREJNOST
ANO
99,9
NEVIM
96,9

evropsky b £ N
sociélni

N=452 I W In % &psanerc: 36
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12.Uvazujete nékdy v budoucnu o ¢erpdani finanéni podpory (dotace) z prostredkll Operacniho

p rogra mu sz ku m ) V\I/VOj d VZd é I évé N |I (O P VVV) ? (odpovidaji pouze respondenti, kteri videli nektery z uvedenych reklamnich bannerd
OP VVV)

Uréité ano w SIROKA VEREJNOST
6,3 o
= ODBORNA VEREJNOST

SpiSe ano

Ani ano ani ne

Spise ne

58,1

Urcité ne

Nevim

3

N=452 . N In % Q?ANEF’“- 37
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13.M3a podle Vaseho nazoru pro Vasi ¢innost OP VVV pozitivni vyznam? (odpovidaji obé respondentni skupiny )

ANO

SPISE ANO

42,8

NE

SPISE NE

NEVIM

N=3.888 7 N
V w‘lln(‘:ﬁ EVROK UNIE M]N‘STVE'RST}/Q;KOL?T‘W ”WO'W;” In A V rSANE..p.CZ 3 8
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Czech Republic

Panel Book

W Gender
I Female
Male
49,1%
Online Panel General
W Age

B Online Panel General

06%
18-24 10,1%

I 9.4%
25-29 T2

_ag I 13.1%
3039 o

_4o N 199%
40-49 18 1%

I 24,7%
50-59 16.9%

I 15.9%
60- 69 2%

16.3%
70-100 H%

220,672 S0

I Residential Area

B Online Panel =General

Moravian - Silesian Region
Zlin Region

Olomouc Region

South Moravian Region
ysocina Region
Pardubice Region

Hradec Kralove Region
Liberec Region

Usti Region

Karlovy Vary Region
Pilsen Region

South Bohemian Region
Central Bohemian Region

Prague

Survey Language

General Population 10,562,214 6
Czech 9 SAN E P

® Household Income (CZK/ Monthly)

mOnline Panel

No Income 13,7%
5-10000 CzZK 29,1%
10 - 20 000 CZK 24,3%
20 - 35000 CZK 23,1%
35 - 50 000 CZK 7,1%
50 000 CZK < 2,7%

M Education

mElementary school m High school

13.7%

mSecondary vocational school © University 39



Kontakty SANEP
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Cimburkova 258/21
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